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Diyalog Ozeti

Bilgi edinme bicimlerimiz, - ister haber, ister cevremizle ilgili veri, ticari bilgi veya sadece kisisel
iletisim olsun - internetin ve dijital teknolojilerin hayatimiza nifuz etmesiyle buyuk bir degisime
ugradi. Sosyal medya platformlarinin populerlesmesi tum dinyadan gelen bilgiyi ve haberleri
tiiketim bicimimizi iyisiyle kotuisiyle kdkten degistirdi. Ote yandan haberi ve bilgiyi sunmak icin
kullanilan bloglar, video bloglar, podcast ve benzeri yeni yontemler, geleneksel medya alaninin
giderek daha secici, sansurlli ve hatta baski altinda oldugu ortamlarda ifade &zgurligu igin
alternatifler yaratti. insanlar kisisel aygitlarini bilgiyi yaymak ve diizenlemek igin kullanmaya
bagsladi; insanlarin sosyal medya araciligiyla birbirlerine baglanmasi bir eylemlilik yéntemi oldu.
Ancak bu yeni yollarin varhgi, bilginin dogrulanmadan blyik bir hizla yayilmasina da yol acti.
Dezenformasyon, hem devletler, hem devlet disi aktorler, hem kamu kurumlari hem de oOzel
sektor tarafindan kullanilan guclu bir arag haline geldi.

Yeni medyanin topografyasi, eskiye oranla daha diizensiz ve kalabalik olmasina ragmen, hem
bilgi ve haberin arzi (gazeteciler) hem talebi (izleyiciler) agisindan daha erisilebilir. Orta Dogu
toplumlarinda haber ve bilgi edinmek igin tercih edilen mecra hala televizyon olmasina ragmen!
toplumlarin bilgiyi/haberi edinme ve gazetecilerin de hazirlama yollarinda bir paradigma
kaymasi oldugu inkar edilemez. Bu yeni yontemlerin bazilarini anlamak ve farkli Glkelerden
deneyimleri paylasmak icin Hollings Center 2019 yilinin Aralik ayinda Tunus’ta bir diyalog
toplantisi duzenledi. Toplantida, medya kuruluslari igin yeni is modelleri, haber merkezlerinde
cesitlilik, hikaye anlatiminda yeni modeller, medyaya guven, dezenformasyon (yalan bilgi) ve
mezenformasyon (yanlis bilgi) ve gazetecilik mesleginin gidisati gibi konular ele alindi.

“Media Use in the Middle East, 2019: A Seven-Nation Survey,” Northwestern University in Qatar, http:/
www.mideastmedia.org/survey/2019/chapter/media-use-by-platform/.

The Hollings Center for International Dialogue Yeni Medya Topografyasi - 2


http://www.mideastmedia.org/survey/2019/chapter/media-use-by-platform/
http://www.mideastmedia.org/survey/2019/chapter/media-use-by-platform/

Yeni Medya Topografyasi

Yeni Medya’nin Nesi "Yeni"?

Medya sektorinin donusmesiyle, haber kuruluslari G¢ 6nemli sorunun yanitini bulmak
zorundalar: Okur kitlemizi kaybetmemek igin ne yapmaliyiz? Okurun guvenini nasil
kaybetmeyiz? Basarili bir is modelini nasil sirdurebiliriz? Uluslararasi Gazeteciler Merkezi
ICFJ’nin (International Center for Journalists) 149 Ulkede yaptigi bir aragtirmaya gore? yeni
haber merkezleri melez ve kulguk 6lgekli yeni is modellerini kullaniyor. Melez haber merkezleri
dijital (sosyal medya, blltenler, online videolar) ve geleneksel formatlar bir arada kullaniyor.
Gazeteciler okurla dogrudan baglanti kurmak icin dijital formati kullaniyor. Haber merkezleri
artik daha kuglk gazeteci ekipleriyle calisiyor. Bu, sirket i¢cin uygun maliyetli bir model olsa da
gazeteciler Ustinde buylk bir baski yaratiyor: sektorle rekabet edebilmek igin teknoloji, veri ve
dijital guvenlik becerilerini gelistirmeleri gerekiyor. Son olarak, haber merkezlerinin ekonomik
modelleri de degisiyor: gazeteler icin artik tek gelir kaynagi reklam degil; tyelik, online abonelik,
yurtdisi fonlar ve alternatif reklam modellerini birlikte kullaniyorlar.

Haber yapmak artik bir ¢ok platformdan paylasim yapmayi gerektiriyor. Kullanilacak platformlari
secmek ve her birinin izleyicisini anlamak gunumiiz gazetecisi i¢in blylik 6nem tasiyor. Gorsel

2 International Center for Journalists, “The State of Technology in Global Newsrooms,” , 2019, https://www.icfj.org/
sites/default/files/2019-10/2019%20Final%20Report.pdf.
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Daha klglk haber merkezleri, gazetecileri kisith zaman ve
sinirl kaynakla daha fazlasini yapmaya zorluyor. Gazeteciler,
muhabirlikten gérsel retimine, izleyiciyle iletisimden veri |[FaSLCEERCREEE a0
dogrulamaya kadar her seyle ilgilenen, tek kisilik bir takima FASGCLS GG LERCIEET G
doénlismek zorunda. Her ne kadar bazi gazeteciler yapay zeka, L%l gl EREERITEHEIEIEH]
siber glvenlik, veri gazeteciligi ve benzeri konularda daha [LliPA57 RO TR 1141
fazla egitim talep ediyorlarsa da haber merkezleri 6nceliklerini  FIE ) 6

belirlemeli. Béylece gazeteciler belli alanlarda uzmanlasabilir
ve haber Uretim slrecinde baskalarina havale edebilecegi
islerin altinda ezilmez. Bir katilimci gunde iki-G¢ haber
hazirlamasi gerektigini, ve her ne kadar meslek igi egitimlere ihtiyagc duysa da bu egitimlerin
zaman agisindan kendisine ek bir yuk getirdigini belirtti. Bu yorumun ardindan, katilimcilar
islerini yaparlarken is arkadaslarindan veya kidemli meslektaglarindan meslegi 6grenmenin ne
kadar kiymetli oldugundan soz ettiler. Bu sebeple de, haber merkezini fiziki bir alan olarak
korumanin ve kidemli ve yeni gazetecilerin bir arada olmasinin énemli oldugunu vurguladilar.

Turkiye'nin 6nde gelen gazetelerinden birinde basarilh bir yakinsama projesi yuruten bir
katihmci, melez haber merkezlerine iligkin deneyimini paylasti. Dijital ve basili haber
merkezlerinin birbirlerinden tamamen bagimsiz ve iki ayri jenerasyon tarafindan ydritilmesi
sorununu ¢ozmesi gerekiyordu. Seffaf bir yatay ve dikey iletisim modeli uygulayarak ve tim
gazetecileri haber yazimi ve video gazeteciligi konusunda egiterek bu melezlesme slrecini
yonetmeyi basarabilmisti.

Katilimcilar haber Uretiminde sosyal medya kullanimini enine boyuna tartistilar. Cogu, sosyal
medyanin etkin bir arac¢ olarak kullaniimadidini ve medya kuruluglarinin "habere ulasmak icin
sosyal medyaya bagdiml olmalarindan" duyduklari kaygiy dile getirdi. Twitter gibi bazi sosyal
medya platformlarinin hizi, gazetecileri hacmen fazla ancak nitelik olarak zayif haber Uretimine
itti. Bir katilimci sosyal platformlarinin séhreti ne olursa olsun, gazetecilerin bu platformlarda boy
gbsterme zorunlulugu hissetmesinden duydugu rahatsizligi ifade etti. Gazetecilerin bu
platformlarda dikkat gekebilmek icin genellikle olumsuz veya sansasyonel bir ton kullanmalari
gerektiginden dem vurdu: "Facebook’ta her zaman 6fkeli olmamiz lazim. Ancak bu sekilde etki
yaratabiliyoruz" dedi. Kimi katilimcilar ise sosyal medyay! gazetecilerin kullanmasi gereken bir
ara¢ olarak gorduklerini ve kusurlarina ragmen, o6zellikle Orta Dogu ve Kuzey Afrika’da
benzersiz bir halkla iletisim ve kendilerini ifade etme alani
actigini soéylediler.

“Sosyal medya benim,
Katilimcllar, yeni medya platformlarinin siradan vatandasa YT ET R ER VA
gazetecilik yapma olanagi saglayip saglamadigi konusunda yaptigimiz is asisindan da
kararsizlardi. Turkiye'den gelen katilimcinin genclerle yaptigi onemli: ama habercilik
bir saha arastirmasina gére gencler, sosyal medyayl kamu
yarari i¢in bilgi yayma araci olarak kullanmaktan ¢ok
"influencer" (etkileyici) veya "fenomen" olmakla ilgileniyor. S6z
konusu katilimci, "Yeni medya kolektif amaglardan ¢ok kisisel
amaglar i¢in kullanihiyor" dedi.

icin bir arag olarak
kullanilmasi gazetecilige
zarar verir."”
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Dénudsen medya sahnesinin yeni zorluklarini ve taleplerini Universiteler nasil karsiliyor?
Katilimcilar Orta Dogu’dan farkli deneyimler ve 6rnekler paylastilar. Arap dinyasinin genelinde
gazetecilik okullarinin sayisindaki hizli artisa ragmen gazetecilik programlarinin kalitesi
tartismali. Bazi katiimcilar gazetecilik fakultesi 6grencilerinin ¢cok fazla teori gérdigunid ama hig
verilmiyor denemese bile asgari diizeyde pratik olanag: verildiginden sikayet etti. Ote yandan,
Turkiye’'de ylksek 6grenimde gazetecilik bolimlerinin sayisinda dusius yasaniyor. Gazeteciligin
meslek olarak popdulerligini kaybetmesi sebebiyle - hi¢c kuskusuz Ulkedeki gazeteciligin
durumunun bir sonucu olarak - 6zel okullar ya hi¢ gazetecilik bdolimi acmiyor, ya da
halihazirdaki gazetecilik bélimlerini birer birer kapatiyor. Bir katilimci, medya sirketlerinin
sahiplik yapilarindaki degisikligin de gazetecilik mesleginin gézden dismesinde roli oldugunu
savundu. Gegmiste, belli bash medya kuruluslarinin sahipleri de gazeteciydi. Ancak son yirmi
yildir medya, varsil ailelerin gesitli alanlarda yurattikleri iglerinden herhangi biri haline geldi ya
da hikimetle iligkili gruplarin eline gegti. Bu durum gazetecilerin ifade 6zgurligunin ciddi
bicimde kisitlanmasina yol acgiyor ve nitelikli Kigiler icin gazetecilik meslegini sUrdirmek
cekiciligini yitiriyor.

Yeni is Modelleri

Teknolojik yenilik, izleyici bélinmesi ve katilimci kultdr, medya
sirketlerinin slregelen Uretim, dagitim ve tuketim
mekanizmalarini sekteye ugratti. Okur sayisinda azalma,
sahiplik yapilarindaki degisim ve c¢alkantili sosyo-politik ortam, .
medyanin gelir kaynaklarini gesitiendirmesi ihtiyacini dogurdu  [akb ZRLGEREEIEE S
ciinkii geleneksel reklam ve abonelik modelleri bu sirketlerin ~ [Liad ikl il

ayakta kalmasi icin yeterli olmamaya basladi. Basarisi [AalbiduEn PR (VG S
tescillenmis alternatif modeller arasinda 6deme duvari,
paylasim duvari, kitlesel fonlama, mikro &6demeler ve
kisisellestiriimis okur deneyimi icin kisisel verileri kullanmak sayilabilir. EGer "yeni medya"nin
"yeni bir izleyici profili" varsa, bu kitle 6zel, az bulunan ve kisisellestiriimis bilgiyle ilgileniyor.
Sirketler bir yandan icgerigi paraya cevirmek icin yeni yontemleri kullanirken, surdirdlebilirligi
saglamak amaciyla temel faaliyetlerini de erisime, baglihda ve izleyici katilimina éncelik verecek
sekilde yeniden tanimlyorlar.

“Haber yeterince para
kazandirmiyor. insanlari
kaliteli haber satin

Bazi gazeteciler ve medya kuruluslari 6zgir ve bagimsiz gazetecilige destek veren
kaynaklardan uluslararasi fon arayisina girdilerse de, bu modelin uygulanmasinda cesitli
zorluklarla karsilastilar. Oncelikle, gazetecilerden islerinin bir parcasi olarak potansiyel fon
verenle iliski kurmasi bekleniyor ki, bu mevcut yiiklerini daha da agirlastiriyor. Ikincisi, fon
verenler kendi misyonlarina hizmet edecek hedefler belirliyor ve bunlar iyi gazetecilik ilkeleriyle
ortusmeyebiliyor. Bir katiimcinin dikkat ¢ektigi Uzere "sadece gazetecilik degil, proje temelli her
sey sorunlu" ¢linkid projeyi sunmak icin verilen emek, esas ise ayrilacak zamandan ¢alabilecegi
gibi, haber yaparken istemeden yanli davranmaya da sebep olabilir. Ugiincii olarak, uluslararasi
dondrlerden gelen fona guvenmek bagimhlik yaratabilir, bu da ylksek nitelikli gazeteciligin
onunde bir engel olusturur.
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Kamu yararini gdzeten gazeteciligin sansasyonel haberler karsisinda deger kaybettigi ve medya
ortaminin daha fazla kutuplastidi bir iklimde kamu yayinciligina - National Public Radio (NPR)
ve British Broadcasting Corporation (BBC) gibi - énemli bir rol distyor. Ne yazik ki hikimetler
tarafindan fonlanan kamu yayin kuruluglari bazi Ulkelerde devlet yanlisi yayincilik anlamina
geliyor; bazi katilimcilar bu sirketlerde gazetecilerin dijital medya ve hikaye anlaticilig
becerilerini gelistirmesine ¢ok az yatirnm yapildigi icin gazetecilik kalitesinin de kotl oldugunu
ileri sirdd. Bir katilimci kisa sure 6nce Amerika Birlesik Devletleri'ndeki k&r amaci gutmeyen
basin kuruluslarina yaptigi ziyaretten s6z ederek bu modelin Orta Dogu’da uygulanabilir olup

olmadigini tartistl.

Hikaye Anlaticiliginda Yeni Tarzlar

GlUnumulz gazetecilerinin elinin altindaki hiz, yaygin erigim,
yontemlerin ve kanallarin ¢esitliligi bundan otuz yil 6nce hayal
bile edilmezdi. Ne var ki bu, bircok Ulkede gazeteciligin
cesitlilikten yoksun oldugu gercegdini gbélgelememeli — 6rnegin
ABD’de 1irksal ve etnik azinliklar haber merkezlerindeki
isgliciiniin yalnizca yiizde 23’Gn0 olusturuyor.® imzal
haberlerde kadinlarin isminin gérilme orani ise sadece yiuzde
314, Orta Dogu’dan katilimcilar bu olguyu kendi Ulkelerinin
verileriyle destekleyerek, kadinlarin ve azinliklarin, ne liderlik
pozisyonlarinda, ne de haberlerde uzman goérisi yahut
haberin 6znesi olarak yer aldiklarini vurguladilar. Tam bu
veriler, medyanin format kullanimindaki c¢esitlilige karsin,

“ABD’de gazetecilik biraz
liks bir mesgaleye
donusti; disaridan
destek almazsan
surduremezsin. Bu da

beni hikayelerin nasil
anlatildigi ve haber
merkezlerinin nasil
sekillendigini
sorgulamaya itiyor.”

hikayeyi anlatan ve hikayesi anlatilan s6z konusu oldugunda
son derece tekdlze oldugunu gdsteriyor.

ABD’den katilan bir arastirmaci gazeteci, katiimcilara genig kitlelere ulasabilecekleri, iyi bir
haberin nasil yapilabileceginin ipuglarini verdi. Hikayeyi "parcalara ayirarak”, hikayede yer alan
farkh bilgi parcalarini farkh izleyici kitlesi icin yeniden dizenlemelerini onerdi. "20 kisur
yasindaki birinin uzun bir haberi okumayacagini, ama gizimlere ve videolara bakacagini
biliyorum" diyerek, 6zel haber devrinin kapandigini ve artik hikayelerin bu bilgiyi en iyi
degerlendirecek kuruluglarla paylasiimasi gerektigini vurguladi.

Katilimcilar glinimizde haber yaparken karakterlere ve olay 6rglsiune duyulan ihtiyacin
sebebinin izleyicide empati duygusunu tetiklemek oldugunda hemfikirdi. Duyarsizhdi kirmak,
Ozellikle de belirli toplumsal meseleler s6z konusu oldugunda, gazeteci igin bir zorluk. Bir
katihmci gOyle dedi: "Ben bir gazeteci olarak ¢ok ofkeleniyorum ve izleyicinin de ayni 6fkeyi
duymasini istiyorum. Cok buyuk bir izleyici kitlesine ihtiyacin yok ama sesini ylkselten izleyiciye
ihtiyacin var." Buna cevaben bagka bir katiimci "6fke empatiye degil, ancak kirginhda yol acar.

3 Elizabeth Grieco, “Newsroom Employees Are Less Diverse Than U.S. Workers Overall,” Pew Research Center Fact
Tank, November 2, 2018, https://www.pewresearch.org/fact-tank/2018/11/02/newsroom-employees-are-less-diverse-
than-u-s-workers-overall/.

4 Women'’s Media Center, “The Status of Women in the U.S. Media 2019,” https://tools.womensmediacenter.com/
page/-/WMCStatusofWomeninUSMedia2019.pdf.
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Empati duymamizi saglayacak yeni ruh durumlarinin neler olabilecegini arastirmak ilging
olabilir" dedi. Ote yandan, bir baska katilimci da izleyicinin empati duymasini saglamak igin
haberde c¢arpici goérsel-igsitsel unsurlarin kullanilmasiyla, haberin bir "haber-
eglence" (infotainment) tarzina sapmasi ihtimaline karsi uyardi. Ayni sekilde siddet, savas ve
olum gorselleri kullanmak da gazetecilik etigiyle ilgili sorulari akla getiriyor. Bir katilimci ayni
medya sirketinin, farkli Ulkelerde yayin yapan kanallari arasinda bile farkli etik standartlar
uygulandigindan sikayet etti. Sirketin ABD’de yayin yapan kanalinda carpici, rahatsiz edici
gorsellerin gereksizce kullaniimasina iligkin kurallarin ¢ok daha kati oldugunu sdyledi.

Sorumlu gazetecilik Uzerine tartismalar, gundeme "baris gazeteciligi" kavramini getirdi.
Katilimcilar, gazetecilerin platformlarini barisi, adaleti ve esitligi savunmak icin kullanmalari
gerektigi 6n kabulinde birlegsmis gibiydi. Bazilari tarafsizlik ve objektiflik sorusunu ortaya atti:
gazeteciler bir misyon Ustlenmiglerse nasil objektif davranabilirler? Bir gazeteci, yeni medyada
is modelinin objektif o/mamak, bilakis izleyicinin talep ettidi seyi sunabilmek Uzerine kurulu
oldugunu iddia etti. Bir baska katilimci da yaptidi arastirmaya dayanarak, haberi ¢atisma
merceginden kurgulamanin, hikayenin catisma haber degeri olmasa bile okunma olasiligini
artirdigina dikkat cekti. "Gazetecilerden abartmadan kaginmalarini isteyerek ¢ok fazla bir sey
talep etmis sayillmayiz" diyerek, bunun nesnellikten uzaklasmak degil, sorumlu gazetecilik
pratigi oldugunu vurguladi.

Yeni Bilgi Yollari, Yeni Tuzaklar

"Hakikat bagciklarini baglarken yalan, dinyay! dolasip geri
gelir’ sbézinde dogruluk payr var ise, dezenformasyonu
onlemek beyhude bir gaba mi? Katiimcilar dezenformasyonun =] Pl ST TEE Lo T8N T T
yayllmasinda ve Onlenmesinde sosyal medya platformlarinin, it/ a3 14

hikumetlerin, sivil toplumun ve gazeteci olarak kendilerinin rol
ve sorumluluklarini tartisti. ABD s6z konusu oldugunda, sosyal
medya platformlarinin gogunun merkezlerinin burada olmasi
ve bu sirketlerin hilkimetten UGzerilerindeki baskiyl ¢ekmelerini talep etmeleri sebebiyle sosyal
medyaya iligkin dizenlemelerin hayata ge¢cme ihtimali oldukga duslk. Platformlar sansasyonel
ve duygusal icerige (gergek olup olmadigina bakmaksizin) éncelik vererek aslinda kullanicilarin
dikkatini tim bunlarin altinda yatan is modelinden, yani kigisel verilerden para kazanma
amacindan uzaklastiriyor. En popller sosyal medya platformlarindan birisi, algoritmasini, trafigi
agirhkh olarak dezenformasyonun yayilmasini takip etmenin ¢ok daha zor oldugu o&zel
sohbetlere yénlendirecek bigcimde degistiriyor. Bu platformu iyi bilen bir katilimci, s6z konusu
platformun ingilizce konusulmayan Ulkelerdeki insan kaynaklarina yatirrm yapmadidi icin bu
Ulkelerde igerik denetim sorununun daha da siddetli olduguna dikkat ¢ekti.

Bir katihmcinin Urdiin’deki medya ve bilgi okur yazarligi programinin basariyla uygulanmasina
dair sunumu Uzerine’ yiritilen tartismada katilimcilar Finlandiya ve isveg gibi,
dezenformasyonla basarili bir micadele veren Ulkelerde guglu cezai tedbirlerin yani sira yaygin

5 A nationwide media and information literacy program by UNESCO, funded by the European Union was implemented
by the Jordan Media Institute between 2016—2018.
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medya okur yazarligi programlarinin da etkili oldugunu sdylediler. Ne yazik ki, bilgi ve lisan
intiyaglari farkli olan pargal bir izleyici kitlesiyle ve etkiyi 6lgebilecek duzenli dlgum araclarina
sahip olmayan boluk porcik programlarla oldukga yavas ilerleme kaydediliyor. Bazi katilimcilar
egitim sistemlerinin gen¢ oOgrencilere  elestirel dlisinme becerilerini ve dogrulama (teyit)
onyargisi farkindahgini 6gretmediklerinden yakindilar. Orta Dogu ve Kuzey Afrika’da ise temel
bilimler (beseri bilimler) egitiminde ciddi bir eksiklik var. Bir baska katilimci da yaptigi
arastirmaya dayanarak sunu sorguladi: egitim, politikayla ve hakikatle ilgilenmektense sosyal
medyanin kendilerine bolca sundugu taninma ve fark edilme duygusunun pesinde kosan
gengleri ne kadar degistirebilir?

Ne var ki dezenformasyon yalnizca sosyal platformlarin sundugu yeni yollarla yayilmiyor.
Gazetecilerin kendileri de bazen, bilerek veya bilmeyerek, su¢ ortakhdi yapiyorlar. Yabanci
hikimetlerin, gazetecileri bagka hikUumetleri karalamaya, segimlerine bulagsmaya veya
kamuoyunu bir bicimde maniplle etmeye kanalize ettigine dair bir cok érnek mevcut. Foreign
Policy'de 2019 yilinda yayimlanan bir makalede "isteseler de istemeseler de, gazeteciler artik
ulusal glvenligin bir parcasi" deniyor. Sliphesiz gazetecilerin kendi [llkelerinin] kurumlarindan
hesap sormasi ¢ok 6nemli ancak bu bazen hasimlarina hizmet edebiliyor.

Bu ekosistemde, bilgiye dayali kamuoyu olusturmak i¢in gazetecilerin hakikatleri 6ne ¢ikarma
sorumlulugu ¢ok daha blylik 6nem kazaniyor. Oysa medyaya duyulan given bir¢cok nedenden
dolayl azalmakta. Bu nedenlerden biri, hem medyanin kendi iginde, hem degisik gergeklik
alanlari arasinda bolinmelere yol agcan ve bunun sonucunda mevcut toplumsal gerilimleri
siddetlendirerek medyaya glveni asindiran kutuplasma. Medyaya slpheyle yaklasiimasinin bir
diger sebebi de diinya genelinde haber konusu olaylarin yasanma ve haber olarak sunulma
hizi. Haber yapmadaki acelecilik daha fazla yanlis yapilmasina sebep oluyor. Giderek artan bu
guvensizlige cevap olarak bilgi dogrulama kuruluglarinin ortaya ¢ikmasi ve énem kazanmasi
onemli bir gelisme.

Zorluklarina ragmen, yeni medya sahnesi gazetecilere ve izleyicilere birgok zenginlik sunabilir.
50 yildan uzun suredir dinyanin farkh bélgelerinden haber yapmis, deneyimli bir gazeteci, on yil
once Amerika Birlesik Devletleri’nde kimsenin kar amaci glitmeyen bir haber merkezinin Pulitzer
Odiillerini kazanabilecegini ya da medya ve bilgi okur yazarli§i egitiminin bu kadar revacta
olacagini dusunemeyecegini sdyledi. Gazeteciler ve haber merkezleri arasinda is birligi ¢ok
nadir gorulse de, bugln bu kacinilmaz bir ihtiyag. Bir katilimcinin dedigi gibi, "ideal gazeteciligin
belkemigi" olan veri, artik gazetecinin parmak ucglarinda. Daha da 6nemlisi, hikaye mecrayla
sinirli degil ve mesaiji iletmek icin farkl aracglar kullanarak - basili, gorsel-isitsel, sosyal medyada
goérunarlik gibi - hikayeler daha genis kitlelerle bulusabiliyorlar.

Yeni Gazeteci

Teknolojinin hizi, insanlarin haber alma yollarinin da surekli donusmesi anlamina geldigi icin
gazetecilik de blylk bir hizla degisiyor. Gazeteciler artik esas isleri olan sokada ¢ikip haber
yapmak ve bunu medya organinda sunmaktan c¢ok daha fazlasini yapmak zorundalar.

6 Elisabeth Braw, “Loose Lips Sink Democracies?” Foreign Policy, November 19, 2019, https://foreignpolicy.com/
2019/11/19/russia-using-west-reporting-against-here-how-to-respond/.
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istanbul, Taksim Meydanr'nda ¢alisan gazeteciler. Gérsel Kaynagi: Shutterstock.

Gazeteciler web sayfasi icin haber yazmak, fotograf ve video cekmek, ses kaydi eklemek, tweet
atmak, okurdan gelen tepkilere yanit vermek ve tim bunlari bir sonraki hikaye igin yeniden
yapmak zorundalar. Haber tlketim kilturinun degismesi gazetecilerin kitlenin, fon verenlerin,
sosyal medya platformlarinin, medya sahiplerinin ve hikimetlerin degisen tutumlarina goére
calismalarini gerektiriyor. Bu yluzden, ayni anda bir ¢cok seyle ugrasmak ve medya organlarinin
cesitliliginin ve hizinin yukledigi agirhidr tasimak Ustesinden gelinmesi gereken énemli zorluklar.
Bir diger 6nemli sorun da gazeteciler icin destek aglarinin olmamasi veya yetersizligi. Bununla
ilgili bir katilimci sunlari soyledi: "Arkadaslarimiz ISID tarafindan yakalanip infaz edilince
guvenlik daha da ciddi bir sorun haline geldi. Bu gibi durumlarda sizi destekleyecek kurumlara
sahip degilsiniz." Gazetecilerin ciddi bicimde duygusal yik altinda ezildigini ama psikolojik
destege erisimlerinin olmadidini da ekledi. Bu mesledin travmaya yol acabilme potansiyeli
olduguna dair farkindalik artsa da, haber merkezlerinde verilen egitim ve destek yeterli degil.

Belki de en dikkat edilmesi gereken mesele gazeteciligin, kisinin hayatini riske attigi bir meslek
oldugu gercegdi. Bu yalnizca savas ve catisma haberciligi icin degil ifade 6zgurlGginin agir
bicimde kisitlandigi tlkelerde yapilan gazetecilik icin de gecerli. Gazeteciler yalnizca demokratik
olmayan ulkelerde degil demokratik olanlarda da zulme ugruyor, sansurleniyor ve
hapsediliyorlar. Bir gazetecinin ¢ok yerinde ifade ettigi gibi "tim dinyada gazeteciligi hedef alan
bir mantik kaybi yasaniyor”, ancak bunu bertaraf edebilecek olan da yine kamuya nitelikli haber
tasiyan gazeteciler olacak.
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Kapak Fotografi: Shutterstock.

Amerika Birlesik Devletleri ile Orta Dogu, Kuzey Afrika, GUney Asya, Avrasya ve Avrupa'daki agirlikla
Musliman nifusa sahip Ulkeler arasinda diyalogu glclendirmek amaciyla kurulmus kar amaci
glitmeyen, hukumet disi bir kurulustur. Merkez, bu amag¢ dogrultusunda 6nemli uluslararasi
meseleler Uzerinde yeni fikirler Uretilen ve kanaat dnderleri ve uzmanlar arasinda iletisim kanallarini
gelistiren diyalog toplantilari dizenler. Merkezi Washington, D.C.'de olan The Hollings Center’in
istanbul'da da bir temsilcigi bulunmaktadir.

The Hollings Center'in misyonu, tarihgesi ve finansmaniyla ilgili daha fazla bilgi igin:
http://www.hollingscenter.org/about/mission-and-approach
info@hollingscenter.org
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